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OBJETIVOS

Promover en el alumno el conocimiento de la planificacion de la actividad periodistica desde
distintas perspectivas. Esta primera parte de la materia toma como punto de referencia los

soportes graficos —diarios y revistas— y los nuevos medios —soportes digitales y online—.

La planificacidn de la actividad periodistica es una tarea propia de todos los diarios modernos
gue responden a ciertas normas establecidas por la produccidon industrial. Esta planificacion es
emergente de un contexto histérico, politico, social y econdmico que reproduce en el ambito
de las empresas la divisién del trabajo con tareas profesionales especificas. Desde el diario «de

una sola persona» hasta el periédico moderno de noticias, se traza un camino influido por la


http://www.planperiodistico.com.ar/

aparicion del «hecho noticioso» con sus caracteristicas y por la aparicién de nuevas

tecnologias. Los cddigos audiovisuales, por ultimo, también inciden en las transformaciones

gue adoptaron los medios graficos.

La catedra se propone tres objetivos explicitos y tres implicitos:

e Objetivos explicitos:

O

Comprender el producto periodistico como el resultado de una produccion
de caracteristicas industriales y comerciales. En este marco adquiere sentido
el nombre de la materia en cuanto planifica. El imaginario de la noticia esta
tefiido por lo imprevisible; sin embargo, el objetivo de la planificacion es

hacer previsible lo imprevisible.

Interpretar el proceso como resultado de operaciones retdricas para
construir los textos narrativos con los estilos propios dentro del género

periodistico.

La relacion entre las fuentes proveedoras de informacion, la empresa
periodistica —en el contexto de un sistema competitivo— y el publico. Sus
interacciones. La noticia. Algunos dilemas éticos, encrucijadas y conflictos

entre los tres factores.

e Objetivos implicitos:

O

O

Reflexionar contra toda omnipotencia del profesional periodista.

Reflexionar sobre la necesidad de representarse continuamente al publico al
cual el periodista se esta refiriendo. Para ello, se remite a ciertos marcos
tedricos proporcionados por distintas escuelas psicoldgicas: constructivista

(Van Dijk), psicoanalitica (investigacién de mercados).

Reflexionar sobre lo que podria considerarse un periodista competente y uno

incompetente.

La catedra toma tres grandes unidades tematicas que estan vinculadas entre si y que organizan

todos los temas que se abarcan en el programa analitico de la materia: el periodista y las

fuentes; la produccién industrial de noticias; lo(s) publico(s). Paralelamente a estos tres

organizadores, la catedra se plantea un trabajo de relacidn entre la ética y el ejercicio del

periodismo con el examen de casos concretos.



Para completar estos objetivos, se abordaran nociones sobre el marketing periodistico. El
fendmeno denominado «segmentacidn de publicos» hace necesario el analisis sobre la
perspectiva del lector como consumidor, grupos con caracteristicas propias e intereses muy
diferentes entre si. Esta perspectiva de mercado es una realidad a la que las publicaciones le
prestan mayor atencidn para construir ofertas atractivas e innovadoras. Cada dia se
generalizan mas las secciones especiales, los suplementos, investigaciones, una grafica mas
atractiva y hasta formas de publicidad nuevas. Por otra parte, el periodismo es cada vez mas
un campo de batalla donde los diferentes grupos politicos, econémicos o de otros intereses
juegan sus «guerras psicolégicas» para posicionarse mejor en una sociedad altamente

mediatizada, con la consiguiente sofisticacion de los modos de comunicacién politica.

Estos dos ultimos aspectos influyen en el estudio de las fuentes y de las noticias que
proporcionan, los estilos de redaccién, los temas de interés, los modos de producirlos,
seleccionarlos, jerarquizarlos y presentarlos ante el publico, y, frente a esta mediatizacion, qué

efectos causan a lo(s) publico(s).

ORGANIZACION DE LA MATERIA

Las clases tedricas se dictan una vez por semana, el dia martes en el horario de 21 a 23 horas.

Se recomienda puntualidad por la gran cantidad de alumnos que componen la comision.

La asistencia a practicos y a tedricos no puede ser menor al 75% de las clases dictadas en cada
caso. De perder la regularidad en los practicos o tedricos, el alumno no estara habilitado para

rendir el examen final.

CLASES PRACTICAS

El trabajo de practicos tendra como objetivo la investigacion por grupos de diferentes
segmentos del mercado de medios graficos y de nuevos medios digitales. Para ello, los equipos
de trabajo deberan aplicar conceptos y herramientas que se trabajaran en clase. Deberan

hacer presentaciones parciales para informar el estado de avance de los respectivos trabajos.

EVALUACION
La materia es tedrico-practica y se aprobard con un examen final obligatorio y oral.

ALUMNOS REGULARES:



Para aprobar la cursada, los alumnos deberdn aprobar dos instancias de evaluacion y contar

con un 75% de asistencia a las clases tedricas y practicas.

Las evaluaciones parciales seran un examen escrito sobre los conocimientos tedricos y la
resolucion de un caso grupal que tendra dos informes preliminares. La nota minima para
aprobar cada instancia es 4 (cuatro). Los alumnos que reprueben el examen parcial tedrico
podrdn presentarse a examen recuperatorio la Ultima semana de clases. El caso grupal no

tendra instancia recuperatoria.
ALUMNOS LIBRES:

Caso de alumnos regulares a quienes se les vencid el periodo durante el cual pueden rendir
exdmenes finales en esa condicidn: una vez vencido el periodo de regularidad, en caso de
inscribirse en alguno de los siguientes cinco llamados a exdmenes finales -en condicién de
libres- deberan aprobar ese mismo dia un examen escrito antes de rendir el oral. De aprobar el
escrito con una nota igual o superior a 4 (cuatro), rendirdn un examen oral de iguales
caracteristicas y condiciones al de los alumnos regulares. Pasados los cinco llamados, seran

considerados dentro de las pautas del punto siguiente.

Caso de alumnos que no han cursado previamente la materia o de quienes se les vencio el
periodo contemplado en el punto anterior: deberan comunicarse con la catedra (a través de
la pagina www.planperiodistico.com.ar) para recibir las consignas de un trabajo practico
individual. El trabajo, de caracteristicas y condiciones similares al de la cursada regular —
excepto por ser individual-, tendra dos presentaciones preliminares, y una presentacién final
que debera ser enviada al correo electrénico de la catedra una semana antes del inicio del
llamado a exdmenes finales al que desee presentarse el alumno. Una vez aprobado, el alumno
qguedard habilitado para inscribirse al examen final en condicidn de libre, en el que primero
debera rendir un examen escrito. De aprobar el escrito con una nota igual o superior a 4
(cuatro), rendira un examen oral de iguales caracteristicas y condiciones al de los alumnos

regulares.

Aclaracidén acerca de los exdmenes en condicidn de libre: para los casos indicados en los
puntos anteriores, el examen escrito es una instancia evaluatoria cuya aprobacién habilita a
rendir el examen oral. Por ello, en caso de no aprobar el escrito, la reprobacion sera volcada en

el acta emitida por Dpto. de Profesores y en la libreta del alumno.

UNIDAD TEMATICA 1: La empresa periodistica



Periodismo como oficio, profesidn e industria. La empresa periodistica. Su origen y evolucion.
Sus configuraciones actuales. Objetivos permanentes y transitorios. La organizacién de los

recursos humanos y econdmicos. Un periédico como caso. Las estrategias de produccion.

Disefio de redes productivas para el producto periodistico. Los principales departamentos de
una empresa periodistica grafica, de radio y de televisién. Las limitaciones propias de la

produccién periodistica. Direccién y planeamiento estratégicos.
A- Bibliografia obligatoria:

Ford, Anibal (1985). Literatura, crénica y periodismo. En A. Ford, J. B. Rivera y E. Romano,

Medios de comunicacion y cultura popular. Buenos Aires: Editorial Legasa.

Nieto, Alfonso e Iglesias, Francisco (1993). Empresa Informativa. Barcelona: Ariel

Comunicacion.

Pavlik, John V. (2005). El periodismo y los nuevos medios de comunicacion. Barcelona: Paidds

Comunicacion.

Poblacidn, José Ignacio y Garcia-Alonso, Pedro (1997). Organizacion y gestion de la empresa

informativa. Madrid: Editorial CIE de Inversiones Editoriales S.L.

Sanchez Tabernero, Alfonso (2000). Direccion estratégica de empresas de comunicacion.

Madrid: Ediciones Catedra.
UNIDAD TEMATICA 2: Marketing informativo e investigacion social y de mercados

El marketing periodistico. Su concepto. Factores a tener en cuenta para el lanzamiento de un
producto al mercado. Caracteristicas del producto periodistico. Su calidad. El publico, sus

esguemas cognoscitivos y su dimensién emocional.

Métodos cualitativos y cuantitativos en el estudio de las audiencias, los productos periodisticos
y las noticias. Resefia de las principales investigaciones. Algunas referencias a la teoria de los

efectos. Un trabajo de campo.

A- Bibliografia obligatoria:

Iglesias Francisco y Verdeja Sam (1997). Marketing y gestion de periddicos. Pamplona: EUNSA.
Kotler, Paul (1985). Fundamentos de mercadotecnia. México: Prentice Hall.

Kotler, Paul (1999). El marketing segun Kotler. Buenos Aires: Ed. Paidods.

Nieto, Alfonso e Iglesias, Francisco (1993). Empresa Informativa. Barcelona: Ariel

Comunicacién.



Pavlik, John V. (2005). El periodismo y los nuevos medios de comunicacion. Barcelona: Paidds

Comunicacion.

Sanchez Tabernero, Alfonso (2000). Direccion estratégica de empresas de comunicacion.

Madrid: Ediciones Catedra.

Wimmer, Roger D. y Dominick, Joseph R. (1996). La investigacion cientifica de los medios de

comunicacion. Una introduccion a sus métodos. Barcelona, Bosch Casa Editorial S.A.
UNIDAD TEMATICA 3: Estructura narrativa de la noticia

El trabajo periodistico. Las fuentes. Su eleccién. Los conflictos entre las fuentes y el sistema
productivo informativo. Fuentes gubernamentales y no gubernamentales. Casos conflictivos en
el modo de obtener las noticias. La informacidn, entre la propaganda y la publicidad. Sus
técnicas principales. La informacidn filtrada. La informacidn investigada. La accidon psicoldgica.

Las infotacticas. Las relaciones publicas y los periodistas.

Narrar. Narracién argumentativa. Contar historias. Los valores noticiosos. Los acontecimientos,
los hechos y las noticias. La entrevista. La narracién periodistica en Internet: el periodismo

contextualizado.
A- Bibliografia obligatoria:
Borrat, Héctor (1989). El periddico, actor politico. Barcelona: Ediciones G. Gili.

Gomis, Lorenzo (1991). Teoria del Periodismo - Cémo se forma el presente. Barcelona: Paidds

Comunicacién.

Pavlik, John V. (2005). El periodismo y los nuevos medios de comunicacion. Barcelona: Paidds

Comunicacion.
Rodrigo Alsina, Miquel (1993). La construccion de la noticia. Buenos Aires: Ed. Paidds.
Toffler, Alvin (1992). El cambio del poder. Barcelona: Plaza & Janés Editores S.A.

Tuchman, Gaye (1978). La produccidn de la noticia. Estudio sobre la construccion de la

realidad. México: Ed.G.Gili.
Van Dijk, Teun (1992). La noticia como discurso. Barcelona: Ed. Paidds.
UNIDAD TEMATICA 4: Informatizacién y prensa digital

La tecnologia como recurso auxiliar de los mass media. La productividad de la organizacién y el
rol de la tecnologia. Las redes informaticas en las empresas periodisticas y su papel en la

organizacidn. Internet y las bases de datos como herramientas de trabajo cotidianas en el



periodismo. Internet como nuevo medio de comunicacion. Insercion laboral de los periodistas.
Las nuevas rutinas periodisticas. El hipertexto: una nueva forma de comunicarse con el lector.

Concepto de Interactividad. Los medios en Internet. Historia reciente y nuevas tendencias.
A- Bibliografia obligatoria:

Gil, Quim (1999). Disefiando el periodista digital (). Articulo disponible en

http://www.saladeprensa.org/art89.htm.

Jarque-Munoz, José Manuel y Almiron-Roig, Nuria (2008). Periodismo para Internet o

periodismo, y punto. Palabra Clave vol. 11, nim. 2, diciembre, pp. 219-252.

Murad, Angele (2001). El hipertexto, base para reconfigurar la actividad periodistica. Articulo

disponible en http://www.saladeprensa.org/art252.htm.

Pavlik, John V. (2005). El periodismo y los nuevos medios de comunicacion. Barcelona: Paidds

Comunicacion.

Salaverria, Ramodn. (2003). Convergencia de los medios. Los cibermedios en América Latinay la

Web 2.0. Revista Chasqui 81, pp. 32-39.

Salaverria, Ramon (2010). ¢ Ciberperiodismo sin periodistas? Diez ideas para la regeneracién de
los profesionales de los medios digitales. En: Campos Freire, F. (coord.), El cambio

medidtico. Zamora: Comunicacion Social Ediciones y Publicaciones, pp. 236-249.

Schmucler, Héctor y Terrero, Patricia (1987). El incierto destino de la prensa informatizada.

Dia-logos de la comunicacion 18.

Tejedor Calvo, Santiago, Baena Soria, Gloria, Sanz Estapé, Mireia, y Ortufio Iserte, Xavier.
(2011). La web 2.0 en Iberoamérica: estrategias para una alfabetizacion
ciberperiodistica. Ponencia presentada en el | Congreso Internacional de Comunicacion

y Educacion, Universidad Auténoma de Barcelona
UNIDAD TEMATICA 5: Etica filoséfica
Filosofia y ética. Deontologia periodistica. La ética empresarial. La ética discursiva.

La verdad y la verosimilitud. Distintas concepciones de verdad. La relacion entre la verdad y el

conocimiento cientifico. La verdad como persuasidn. La prueba. La indagacion y el examen.
A- Bibliografia obligatoria:

Bonete Perales, Enrique (1995). De la ética filosdfica a la deontologia periodistica. En E. Bonete

Perales (coord.), Eticas de la informacion y deontologias del periodismo. Madrid:


http://www.saladeprensa.org/art89.htm
http://www.saladeprensa.org/art89.htm
http://www.saladeprensa.org/art252.htm

Tecnos.

Colacilli de Muro, Maria Angélica y Colacilli de Muro, Julio C. (1965). Elementos de I6gica

moderna y filosofia. Buenos Aires: Estrada.

Conill Sancho, Jesus (1995). Etica econdmica y empresa informativa. En E. Bonete Perales

(coord.), Eticas de la informacidn y deontologias del periodismo. Madrid: Tecnos.

Cortina Orts, Adela (1995). Etica discursiva en el &mbito de la informacién. En E. Bonete
Perales (coord.), Eticas de la informacion y deontologias del periodismo. Madrid:

Tecnos.
Diario El Pais (2014). Libro de Estilo. Madrid: Ed. El Pais.
Feyerabend, Paul (1987). Adids a la razén. Buenos Aires: Ediciones Tecnos.

Gil, Quim. (1999). Disefiando el periodista digital (Il). Articulo disponible en

http://www.saladeprensa.org/art90.htm.

Habermas, Jurgen (1994). Historia y critica de la opinion publica. México: Ediciones G.Gili, 32
edicion.

Pavlik, John V. (2005). El periodismo y los nuevos medios de comunicacion. Barcelona: Paidds

Comunicacién.

Sanchez Tabernero, Alfonso (2000). Direccion estratégica de empresas de comunicacion.

Madrid: Ediciones Catedra.
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